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Mansmedia

— hur de pa"verkar 0SS
& vad vi kan géra dét det
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En del lyssnar mest pa "experter”.
Men vi tycker snarare att kunskap
ar nagot vi skapar tillsammans.

Alla av oss

sitter ju inne med massor av kun-
skap - utifran vara egna liv. Men
detar forst nar viborjar dela med
0ss av vara erfarenheter till var-
andra som vi kan fa en samlad
kunskap - till exempel om hur det
ar attvara tjej & kvinna i ett sam-
halle dar det mesta utgar fran kil-
lar & min.

En sdn samlad "kvinnokunskap”
far vi sillan nan annanstans, allra
minst i "mansmedia’.

Darfor ar det sa viktigt att vi tjej-
er & kvinnor borjar skriva sjalva -
varenda en av oss! Men trots att
vii Kvinnofronten tycker s, ar det
anda manga av oss som inte skri-
ver nat - ens nir vi vill gora det.

Det gav oss idén till det har pro-
jektet: Vi vill ldara oss att skriva
politiskt - FEMINISTISKT.

S4 nu har vi samlat en massa tips
om det i de har hiaftena. Hoppas
att de gor DIG peppad att skriva
ocksa!
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Det skulle bli-véldigt tyst i skogen
om bara de vackraste ][dg/arna sjong.
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I delar av Sverige anvénds uftryc/eef en istillet féﬁ;‘ man om ndn pratar om vem som helst eller
sant som géller alla. Vi har valt att anvéinda det uttrycket i Att skriva feministiskt—lzdftena.
Motsvarande finns ienge/s/ean: One can do flmt, you kenow.

et hir forsta hiftet i

Kvinnofrontens serie

Att skriva feministiskt

handlar om mansmedia.

Varfor borjar vi med just mans-
media?

Jo, for att s manga av oss i
Kvinnofronten tycker att det dr
just ndr vi inser hur medierna
fungerar, som vi verkligen fat-
tar att vi mdste ldra oss att skriva
sjilva —allihop. Annars kommer

Ilustration: Ann Forslind

det som ir viktigt for oss aldrig
att finnas med.

Alla vet att medierna paver-
kar oss. Annars skulle det inte
finnas reklam! Men dndé tin-
ker de flesta inte sirskilt ofta pa
vad det faktiskt betyder. Tink
pd den hir meningen en stund:

Den som har makten iver
medierna dr den som har storst
maojlighet att paverka hur vi an-
dra ska tinka.



Fran att vi vaknar pid morgo-
nen till att vi ligger oss pa kvil-
len mots vi av massor av bud-
skap 1 medierna omkring oss.
Redan i morgontidningen, om
vi har en san. I radio. P4 tv. Pa
internet. Pa reklamaffischer pa
vig till jobbet eller skolan. Och
sen ndr vi sitter dir pd jobbet, i
skolan, nir vi dr pad kvillskurs
eller pd andra fritidssysselsitt-
ningar — ja, 6verallt, pratar folk
om det som de hort, sett och
ldst 1 medier.

Vem, vad & hur?

I Sverige dgnar sig varje vuxen
it massmedier i ndgon form (tv,
radio, tidningar, internet) un-
der i genomsnitt sex timmar per
dygn.* Snacka om att ha moj-
lighet att paverka!

For det dr ju de som dger
massmedierna som bestimmer
over vad som anses “viktigt” att
ta upp i medierna, och vad som
inte ska pratas om. De bestim-
mer vem som ska komma till
tals och hur verkligheten ska

c‘ﬁl \Lﬁ%

* WIW&ngf’u/d eller monopol”. LO:s medie-
utredning 2003.

beskrivas. De bestimmer till ex-
empel att nistan alla som fir
yttra sig nir det handlar om be-
tydelsefulla saker i tv, radio och
tidningar dr méin. Men till och
med i humorprogrammen ir
majoriteten min. Och den verk-
lighet som beskrivs idr oftast ur
manligt perspektiv.

For tjejer och kvinnor fir det
till foljd att vi till exempel inte
far lira oss om kvinnors histo-
ria, att kvinnor som syns i me-
dierna forvintas se ut pd ett visst
sdtt, och att kvinnors kamp ofta
forlojligas.

vad kan vi géra?

Vi dr méinga som ir medvetna
om att det fungerar sd hir, men
indad gors sd lite for att dndra
pa det.

Kanske beror det pd att ménga
av oss som skulle viljn gora na-
got inte riktigt vet vad vi kan
gora, att det dirfor kan kinnas
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ooverkomligt. Men det finns
faktiskt mycket vi kan gora.

For att vi ska kunna férindra,
behover vi till exempel titta pa
hur mansmedia fungerar, och
vad de egentligen gor, alltsa
konkret sur de tystar och osyn-
liggor tjejer och kvinnor. For
dd kan vi skafta oss motstra-
tegier = metoder for att mot-
verka det.

Peppande
Det idr peppande att studera
mansmedia, trots att det kan
kidnnas tungt att se hur massiv
propagandan dr. For ndr vi ser
vad mansmedia gor med oss,
med sjidlvkidnslan och sjilv-
tortroendet for sa manga tjejer
& kvinnor, ja, dd dr det littare
att forstd — med bdde kinslorna
och medvetandet — varfor det
ir sd vildigt, vildigt viktigt att
vi allihop lir oss skriva fem:i-
nistiskt-politiske.

Sé att vi kan beritta om virl-
den pa ett annat sitt 4n mans-
media gor.

I Sverige idag dgs
nastan alla medier
(tv, radio & tidningar)
av mdn inom en liten
grupp rika familjer.
Ndgra av dem
kontrollerar ocksad
spridningen av
tidningar i landet.
Det betyder att det
dr en liten grupp mdn
med mycket pengar
& makt som har
méjlighet att

pastad hur det "AR”
har i virlden = som
har "tolknings-
foretradet’.

For att synliggora
det brukar vi
feminister alltsa

prata om:

MahSmecl];}.

o.



Mén med makt i medierna.

Eh... var é brudarna...?

Lt ][c'jrsta tips ndr du vill fb’rsb'ka ana/ysera ndgonting dr att
kolla vad som stdr i upps/agsl)dcker.

ansmedin star forstds  det vill siga om ords ursprung,
inte i uppslagsbocker,  kan vi ldsa:
men massmedin finns medel; formedilare m.m.: av
med. En vanlig for- lat. med’inm”...
klaring brukar vara:
"Massmedia —sammanfottan-
de bendmning pa press, radio,
television och film”.

I en modernare uppslagsbok,
Nationalencyklopedin, stir det:
Yav mass °(folk)massa’ och
medium formedlingslank’,
Jaha. Det sa ju inte si mycket. ‘uttrycksmedel’), tekniska
Men i en etymologisk ordbok, medier och medieorganisa-



tioner som formedlar infor-
mation eller underbillning
till en stor publik, vilken i
stort sett samtidigt nas av
massmedieinnehillet...”

Sé fortsitter texten med att
forklara att det finns auktoritira
system, som anvinder censur for
att hindra folket frin att fi infor-
mation och det finns en fribet-
lig ideologi som (stir det alltsd i
Nationalencyklopedin) innebir
att alla far uttrycka sig, efter-
som den ideologin grundar sig
pd motstind mot censur och ir
for fri konkurrens och fri eta-
bleringsritt. Darfor dr presstri-
heten ett grundelement i demo-
kratiska forfattningar, stir det.

Eh...vad sa de egentligen dir,
alltsa?

COhsgy niw ga.ff{ut- e
Painnon .-ji. g(l.m'ﬂaq Lwd;:iaxg(u,
3&3&* diet daw med. demoknall

Money, money, money...
Eftersom vi dr sd vana att hela
tiden matas av ideologiskt strunt-
prat i medierna, dr det litt att
missa att Nationalencyklopedin
inte var sirskilt objektiv, eller
neutral, i sin forklaring. Den dir
stora fribeten att etableva sig
som medier, som de kallade for
grundelementi demokratin—ja,
det dr ju en *fribet” som i virt
sambhille bygger pa: pengar.

Varfor har annars inte alla ide-
ella organisationer och grupper,
som Kvinnofronten, varsin egen
tidning — eller varsin egen TV-
kanal?

Nej, den som inte har pengar
— sorry, frihet och demokrati
giller visst inte dig!

Eftersom det mesta som stod i ordbockerna i det hir fallet var
tomma ord eller struntprat, fir vir feministiska analys av medierna
grunda sig pd den kortfattade ursprungliga betydelsen: formed-
lave. Fast med tilligget att vi méste friga oss vem som egentligen
tormedlar vad till vilka — i ett samhille dir det mesta utgar fran att

mannen = man-niskan?

Illustration fran FCIT






Bilden: Redaktionen fér Fogelstadsgruppens tidning Tidevarvet, 1935. Fotografen okdnd.
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— men vart tog olen v

en?

Feministerna pa bilden hér intill trodde inte for en sekund att
détidens mansmedia speglade tiejers & kvinnors vardag. Men

de var ju inte heller utsatta for den kompakta massmedie-

propaganda som vi dr idag.

et dr ingen nyhet att

nistan alla medier i

Sverige idag dgs av rika

min med en helt annan virlds-

bild in fattiga — eller i alla fall
mindre rika — kvinnor.

Men trots att de flesta egentli-
gen vet det, forvintar sig manga
inda, pd ndgot sitt, att dessa
rika, vita min ska skriva om oss
pa ett schysst sitt — och att de
ska beskriva verkligheten pa ett
korrekt sitt. Att sd manga for-
vintar sig det beror forstas pa
att massmedierna sjilva hela ti-
den péstdr att det dr det de gor.

Dirtor kan vi behodva pamin-
na varandra om att, visstja, det
finns som sagt ingenting som

ir objektivt, eller neutralt. Tvirt-
om, alla sprider sin dsikt —
eftersom alla beskriver verklig-
heten ur sin synvinkel.

Olika klass, olika namn

Historiskt sett, nir tidningar
forst borjade tryckas och ges ut,
var det hir tydligare. Det var
overklassen som hade rad att
kopa tryckpressar och gora tid-
ningar. De ville framstilla sin
verklighetsskildring som den
enda sanna och ritta, och dir-
for dopte de sina tidningar till
namn som “Dagens Nybeter”,
?Svenska Dagbladet” och lik-
nande, som om de nyheter som
stod i deras tidningar var utan
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virderingar. Nir arbetarklassen,
genom att organisera sig, sen
fick mojlighet att ge ut egna tid-
ningar, dopte de tidningarna till
YAvbetarven”, ”Novriands Folk-
blad” och liknande, for att mar-
kera att deras tidningar zzte var
neutrala.

Pa motsvarande sdtt har kvin-
nororelsen ofta dopt sina tid-
ningar till namn som berittar
om just kvinnoperspektivet:
Kvinnotryck, Kvinnobulleti-
nen, Kvinnosyn, Lilith (efter
den forsta kvinnan i Bibeln),
bang (efter en av Sveriges mest
kinda journalister och utrikes-
korrespondenter, Barbro Alving)
och sa vidare.

Men den medvetenheten om
hur medierna formas av avsin-
daven dr tyvirr ofta glomd idag,
nir de allra flesta tidningar, TV
och radio formedlar ez och sam-
ma virldsbild.

Massmediesamhiille
Sen tryckpressarna en gang i
tiden uppfanns har medietekni-
ken utvecklats, och idag finns
det betydligt fler medieformer;
radio, tv, internet. Sverige idag
ir ett utpriglat massmedie-
sambhille. “Informationssam-
héller” brukar medierna sjilva
ofta kalla det.

Men det ir ett lurigt uttryck

* Maria-Pia Boéthius: Mediernas svarta
bok — En kriminografi. Ordfront 2001.

— det dr ju inget anonymt "in-
formationssamhille” som ger
oss information om verklighe-
ten varje dag i TV, radio och tid-
ningar. Precis som tidigare i his-
torien dr den bild av verklighe-
ten som medierna ger oss for-
mad av avsindaren.

Under de senaste trettio dren
har vi fitt fler och fler medier
att vilja pA — men samtidigt har
vira valmojligheter minskat.
Det later som en motsittning,
men det dr det inte. For hur
minga medier det dn finns, blir
det ju ingen mangfald om nis-
tan alla siger samma sak.

Dirfor dr det sa vildigt vik-
tigt att vi inte glommer den
gamla kunskapen om att all in-
formation ér vinklad.

Propaganda

I linder dir minniskor har
mycket lite frihet styr maktha-
vare med vild och hot for att fa
vad de vill. I mer demokratiska
linder maste de hitta andra styr-
medel. Dirfor dr medierna sd
mycket viktigare i demokratier
in i diktaturer.

Propagandan dr for demo-
kratierna vad batongen dr for
diktaturerna” * skriver medie-
kritikern Noam Chomsky.

Och det idr dnnu virre in si: i
diktaturer ir folk oftast med-
vetna om att det 47 propaganda
de far via medierna, och dirfor
forsoker manga hitta alternativa



medier. Men hos oss ir det
mdnga som inte ens kommer pa
tanken att soka sig till alterna-
tiva medier.

Mannen dr norm

Sveriges storsta morgontidning,
Dagens Nyheter, hor till de mest
propagandistiska av vira svenska
massmedier. Eller ”minst balan-
serade”, som en del mediefors-
kare lite snillare brukar formu-
lera det, nir de har undersokt
mediebevakningen i samband
med folkomrostningar och riks-
dagsval.

Men dven andra tidningar, tv,
radio och internet har samma
manliga norm for sin nyhetsbe-
vakning. Ett tydligt exempel
medan vi skriver detta dr nir
USA:s president Barack Obama
fick igenom sin sjukvirdsreform
i representanthuset. Seger for
Obamas vardreform! utropade
mansmedia unisont. Inlednings-
vis skrev Zngen av dem om vad
Obama forhandlat bort for att
fa reformen s langt: I ett om-
diskuterat tilligg slog represen-

Fdgelteckningar: Gerda Christenson

tanthuset fast att abort inte fick
ingd i sjukvardsreformen, inte
ens om kvinnor ville betala en
tilliggsforsikring sjilva.

"Whose health care victory?”
(Vilkas sjulkvirdsseger?) fraigade
sig amerikanska feminister. Det
var ju sa typiskt att kvinnors ritt
var det som forst och littast gick
att offra.

Men lika typiskt var det att
mansmedia sd helt osynliggjor-
de det beslutet — och dirmed
bortsdg frin kvinnors behov
och rittigheter.

Harskartekniker

Forutom osynliggorandet av
kvinnors perspektiv kan den
som analyserar mansmedia hitta
alla de andra traditionella hirs-
karteknikerna som brukar an-
vindas mot kvinnor — som fo7-
lojligande, undanbillande av
information, paforande av skuld
och skam, dubbelbestraffning
och objektifiering. (Du kan lisa
mer om hirskarteknikerna pa
Kvinnofrontens hemsida, och
mer om mansmedias strategier

11
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pd sidan 17 i detta hifte.)

Koppla av
Ett stort problem med att vi
matas med propaganda hela
tiden dr att vi inte orkar vara
uppmirksamma jimt. Visst, om
vi sitter oss ner och analyserar
en notis eller artikel, dd genom-
skadar vi ofta propagandan som
nyheten ir inbakad i. Men si
analytiska ir vi inte hela tiden.
Kanske sirskilt inte nér vi kon-
sumerar underhdllningsmedia,
for det dr dd vi “kopplar av”.
Dirfor dr det sd viktigt att
medierna i ett samhille inte dr
tor ensidiga. For om vi far mota
olika budskap blir det forstis

svirare att paverka oss, eftersom
det uppmuntrar till eget funde-
rande.

Samma, samma
Nir vi kritiserar att en liten
grupp rika, borgerliga min dger
det mesta av massmedier i Sve-
rige, dr det alltsd znte frimst for
det faktum att de 4r borgerliga.
Det hade ju inte varit bittre om
den enda rost som fick horas
stod ideologiskt it vinster istil-
let. Det som ir allvarligt ir just
ensidigheten, for den uppmunt-
rar inte till eget tinkande.
Tvirtom.

Darfor ir mediedgandet sd
viktigt att diskutera.

BORERM = 0V NiING:T

Her fsljer tvé analysévningar om hur medierna skildrar tjejer/kvinnor

respektive killar/mén, i bild och text.

® Plocka ihop ett antal kvélls- och

vec]eotia%ingar,

e K/ipp ut bilder av tejer/ kevinnor
respektive av killar/mén. Réikna

alla bilder: Hur mdnga bilder av
kvinnor och hur mdnga bilder av
mén finns det? Klistra ihop de ut-
k/ippta bilderna till ett "Lvinn/igt"
och ett "man/igt"co//age.

v Diskutera vilka Zmdskap bilder-

na sprider.

® Plocka ilzop ott antal a7ags- och
Lvd//stic]ningar.

15 (Gd igenom alla artiklar: Hur
mdnga beskriver tiejer/ kevinnor och
hur manga handlar om killar/
mén? Vilka dmnen handlar de
"/evinn/iga" respektive "man/iga"
artiklarna om?

15 Testa att Z)yta ut konet pd den
som artikeln handlar om. ]dm][(jr

hur koinnor och mén dr beskrivna.

Grundidén till dessa svningar kommer fran

Nitverket Allt cir lWﬁfligts "Pedagogislc ham]/edning", men vi har gjort om dem jfb‘r att passa har.



Medierna dgs av mén inom en liten grupp rika familjer, skriver
vl pd ][/era stéllen i det har lzd/[tet. Men vem bestammer sver hur
mediedgandet ska fd se ut i ett samhdlle?

en som dger medierna styr

vilken virldsbild som sha

Sformedias. Om vi hiller

med om det, blir det for-

stds sjilvklart att ocksd fraga

vilka som styr 6ver mediedgan-

det — vad kan exempelvis poli-

tikerna gora? Och hur ser det
ut i andra linder?

Italien
I Italien kopte midngmiljoniren
och foretagsledaren Silvio Ber-

Foto: Europeiska Unionens Rad

lusconi redan for manga dr sen
upp tre av [taliens sex nationella
TV-kanaler. Sen stillde han upp
i parlamentsvalet och hans parti
YForza Italin” (= Heja Italien,
han gillar fotboll) gick ihop
med mer uttalat fascististiska*
organisationer i en hogerallians.
Tillsammans vann de valet. Inga
oppositionella (alltsd ingen som
tyckte annorlunda dn hoger-
alliansen) fick komma till tals i
Berlusconis TV-kanaler, tvirt-

Si/l)io B@T/MSCOVH 1 EU

medie-
gande

13.
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om dgnades flera program &t att
forlojliga motstindarna.

For italienska kvinnor har Ber-
lusconis mediemonopol dess-
utom betytt att kvinnor i tv
mest framstills som ”utsmyck-
ning”, vilket forstds paverkar
kvinnosynen 6ver huvud taget.

Sverige

Att medierna idr sa styrda i Ita-
lien dr det ganska ménga hir i
Sverige som kinner till. Men
samtidigt verkar det vara betyd-
ligt firre som vet att just Sverige
hor till de linder 1 Europa dir
medierna dr allra mest mono-
poliserade, alltsd att det dr sd fa
dgare som tillsammans dger det
mesta av medieutbudet.

Minga tror nog exempelvis
att tidningar som Aftonbladet
och Svenska Dagbladet fortfa-
rande star politiskt emot varan-
dra, fast de i sjilva verket har
samma huvudigare idag: norska
Schibstedst.

I manga andra linder har
mediedgandet diskuterats be-
tydligt mer dn hir i Sverige.
Mainga linder har ocksd lagar
som stoppar alltféor mycket mo-
nopol inom medierna.

* fascism = ursprungligen en antidemokratisk
och nationalistisk rérelse som startades av
Benito Mussolini i Italien.

** Ta till exempel Stockholms alla olika reklam-
radiokanaler — de dgs i stort sett allihop av bara
tva mediefdretag; Stenbecks MTG och SBS
BroaJcasting Group (som dven dger TVS),

Men i Sverige finns det ingen
lagstiftning 6ver huvud taget
mot mediekoncentration. Det
pratas knappt om medieigande
hir, och forindringarna i medie-
dgandet sker utan storre upp-
standelse.

Rikast vinner!
Ta till exempel nir den ddvaran-
de regeringen 1993 beslot att
infora privat lokalradio. Idag ir
det sa sjilvklart med kommer-
siell radio att ingen tinker pd
det, men for bara drygt 15 ar
sen det fanns alltsa inte reklam-
radio. Denna oerhort viktiga
forindring genomfordes nidstan
helt utan offentliga diskussio-
ner. Det gick inte till s att fore-
tag eller organisationer fick redo-
visa olika programidéer och att
radiofrekvenserna sen fordelades
sd att lyssnarna skulle fi ett s
brett och varierat utbud som
mojligt. Nej, 1 desammanhang-
en pratas det sillan om yttran-
defrihet. Istillet sdldes ritten till
radiofrekvenserna ut pa auktion
—till dem som hade mest pengar.
Nu har reglerna dndrats, sd att
systemet istillet utgir frin en
fast avgift, men fortfarande gil-
ler forstés att du ska vara rik for
att kunna dga medier. Foljden
ir okat monopol dven i radio.**

Spridningen
Nistan alla si kallat opinions-
bildande medier (= medier som
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Mediemonopol i Sverige - sch, tyst i klassen!!!

De kommersiella medierna
(alltsd tv, radio, tidningar och
internetsidor som dr affirsdri-
vande) tjinar det mesta av sina
pengar pi veklam.

De stora medieforetagen kon-
staterar sjilva (pa hemsidor, i ars-
redovisningar och i koncern-
beskrivningar) att deras mal inte
ir journalistiskt — mdlet dr att
skapa vinst till aktiedgarna.

Och reklamkoéparna koper for-
stds helst annons- och reklam-
plats i de tidningar, de tv- eller
radioprogram och pd de hem-
sidor som har flest lisare, tittare,
lyssnare eller besokare (eller flest
bland just de konsumenter som
foretagen vill nd).

Reklamkoparna ir inte intres-
serade av ”smala” artiklar och
program som fia minniskor liser
eller ser. De bryr sig inte om de-
mokrati och méngfald. De vill
ha enkla tidningar och program
med sa manga ldsare /tittare som
mojligt. Sa att de nar flest tink-
bara ”kunder” pd samma gang.

Svart for den lilla

Mediernas reklamberoende gor
att de tidningar, hemsidor, radio-
och tv-kanaler som forsoker job-
ba mer seriost (med till exempel
vilunderbyggda reportage, eller
for mindre malgrupper) har
svart att klara sig ekonomiskt.
De fir for lite inkomster.

Det blir ocksd svart att exem-
pelvis forsoka starta en alterna-
tiv morgontidning pa en ort dir
det redan finns en tidning —
eftersom reklamforetagen gyn-

nar den som redan ér storst. Dir-
med kan de stora litt konkurre-
ra ut de sma.

I Sverige har under de senaste
30 aren alltfler mindre tidningar
slagits ut eller kopts upp av de
stora medieforetagen, medan fa
nya klarat sig.

Det har alltsd blivit mer och
mer monopol — medan mang-
falden, yttrandefriheten och de-
mokratin har minskat.

Att motverka monopol

Det finns tvd grundliggande siitt

att motverka mediemonopol:
o att uppmuntra nya och fler
medier (till exempel genom eko-
nomiska stod av olika slag),
o att lagstifta mot att nan/
nagra far alltfor stort medie-
monopol.

Sverige har — till skillnad fran
mdnga andra linder — inte ndn
lagstiftning alls mot medie-
monopol. Dd och di har nin
kommit med sina forslag, men
det har aldrig gatt igenom.

Under senare ar har politiker-
na dessutom i praktiken mer in
halverat presstodet *, dven om de
dessemellan gjort eller gor en
cller annan mindre satsning.

Den mediepolitik som politis-
ka makthavare for idag gor alltsa
att mediemonopolet bara okar,
och att mangtalden, yttrandefri-
heten och demokratin fortsitter
att minska.

Men det diskuteras knappt i
mansmedia. De dgs ju av just de
rika min som inte vill ha ndn dis-
kussion om medieigandet...

1S pijijo pd smu.m][,m upy jo3y1a anﬁu.:uf)!,z [ pers ;6_1/;19,15 123U Yoy b JopRIssaL] "000T 5u;uf)m,ma!f)aw s: 07T ;/odouom 42)[2 Flnf'b'uywu .
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kan paverka folk) dgs alltsi av
rika, vita min frin en liten grupp
familjer. Dessutom kontrolle-
rar ndgra av deras medieforetag
dven distributionen (= sprid-
ningen) av tidningar. En del av
dem idger ocksd foretag inom
andra branscher.

Familjen Bonnier hor till de
storsta och mest kinda av de
svenska ”mediedynastierna”,
dir makten 6ver medierna gir
iarv frin generation till gene-
ration, huvudsakligen frin far
till son; man till man.

Sd dr liget. Och det idr vik-
tigt att vi har det klart for oss,
tor att vi inte ska ha nagra illu-
sioner om vad medierna i Sve-
rige dr, och vems verklighet de
vill beskriva.

IS TCIR] 1] v

“'I“I-SHK U TE R. K'

¥ Vad tinker du pa ndr du hor

ordet "mansmedia’?

¥ Vad brukar du reta (jig pd 1 mans-
media?

¥ Vad gér det med oss tjejer &

kvinnor att vi hela tiden méts av

den vérldbild vi serveras i mans-
media?

Vill du lisa mer om mediedgandet —
och om hur reL/amfdretagen styr medier-
na? Dé kan du lisa Kvinnofrontens
rapport SEX & MEDIA = porno-

fierad puritanism.

NINGI

Har ar tvd svningar som bara dr till fdr att sdtta igdng a]ig, att Lérja
skriva. Du ska alltsé bara skriva ][51’ din egen skull och inte ][é'r att visa
upp ndgonting. (Fast om ni dr en grupp som skriver tillsammans kan

det vara kul — )[61' de som vill — att lisa upp det ni skrivit )[61' varandra.

Det brukar vara spinnande att se hur olika vi kan tinka & skrival)

© Taen bild, ur vilken tia[ning som
helst. (Léigg inte ner myc/eet tia[pd
att vd/ja bild, det spe/ar mte sd stor
roll vilken bild det ar.,)

Titta pé bilden en stund och skriv

sen snabbt ner allt du spontant tin-

ker och kinner uti][rdn bilden.

¥ Vd/j ut ettférema“/irummet du
nu sitter 1. (Det fdr géirna vara ett
uara[ag/igt och intetsdgande fé’re-
mél, som en kaffekopp, en klid-
héngare eller vad som helst.)
Skriv ner allt som c]et/[dr alig att
tianka pda, sluta efter 3 minuter.
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MansmeEdias

strategier

- otj;/ e hncth fbc.’i?f%’f/

en det hir med kvin-

noperspektiv da, hur

gor vi, hur far vi tll

det nir vi skriver?

Vad ska vi tinka pa for att det
ska bli feministiskt, politiskt?

Ja, till att borja med kan vi

analysera vad vi egentligen me-

nar nir vi siger att mansmedia

fungerar som desinformation

(= motsatsen till information)

for oss. Hur exakt gor mans-

media nir de tystar och osynlig-

gor tjejer och kvinnor?

Systematiska tillfalligheter

Sjilvklart menar vi ju inte att
varje journalist, eller ens medie-
dgare, sitter och riknar ut hur
de ska gora for att fungera rik-
tigt kvinnofortryckande. Tvirt-
om tinker nog de flesta journa-
lister om sig sjilva, att de bara

Strategi = den planmdssiga metod nan
anvéinder fiir att uppna det den vill.

”speglar verkligheten”— och in-
ser inte att det ¢ praktiken inne-
bir att de alltsd medverkar till
att bevara och stirka det som
ir = patriarkatet och mannen
som norm.

Andra siger ofta att det bara
ir tillfilligheter att det mesta ra-
kar utga frin min.

Det senare dr ocksd det som
vi tjejer och kvinnor ofta fir till
svar ndr vi borjar ifragasitta
kvinnofortryck i diverse olika
sammanhang: *—/a, men det var
Ju bava en tillfillighet!”.

Men hur ska vi da tinka nir vi
ging pa gang utsitts for liknan-
de "tillfilligheter”, som ”rakar”
drabba just tjejer och kvinnor?

Det som gor kvinnofortryc-
ket sa svirt att genomskada ar
ju att varje sak for sig kanske
inte verkar sd stor, men tillsam-
mans bildar de monster.

Den norska feministen Kjersti
Ericsson beskriver sina mons-

12
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ter av dterkommande tillfillig-
heter” som ”systematiska till-
falligheter.”

Nir det giller saina ”systema-
tiska tillfilligheter” i mans-
media, har vi valt att beskriva
det som: mansmedias strategier
for att bevara och dterskapa
kvinnofortrycket. Men den som
tycker att det later f6r hirt kan
forstds bara tinka att rubriken
lika vil kunde varit ”Mans-
medias systematiska tillfiillighe-
ter — och vira motstrategier”.

Motstdand mot kvinnor

Att vi skriver att varje journalist
eller mediedgare inte sjdlva hela
tiden sitter och riknar ut hur
de ska tysta kvinnor, betyder
inte att vi for en sekund inbillar
oss att de egentligen skulle vilja
ha nan forindring — tvirtom.
Om de verkligen ville fi bort
kvinnofortrycket skulle de gjort
som TV4 Visterbotten:

Nir journalister fir kritik for
att midn dominerar i mansmedia
brukar de ofta skylla pd att de
inte kinner till ndgra kvinnor att
intervjua ¢ just den fragan. Dir-

for bestimde sig redaktionen
for TV4 Visterbotten att till
Internationella kvinnodagen
2004 genomfora en kvinno-
vecka”. Istillet for att som van-
ligt kontakta nan kind man som
brukar uttala sig, forsokte varje
journalist under den veckan att
jobba pd att hitta nin kvinna
istillet. Det gillde bade expert-
fragor och fragor till ”folket pa
gatan”. I de enstaka fall da de
faktiskt inte kunde hitta ndn
kvinna att intervjua, berittade
redaktionen det. Vilken vecka
det blev!

TV4 Visterbotten bevisade
med all 6nskvird tydlighet att
det dr fullt mojligt att forindra
mansmedia — dtminstone i ndt
sd enkelt som antal intervjuade
kvinnor.

N4, ledde deras lyckade expe-
riment till att vi fitt fler kvinnor i
mansmedia sen dess = de senaste
dren? Nej. Mansmedia har inte
gjort ndt alls for att forindra.
De fortsitter helt enkelt att fora
ut det mannen-dr-norm-koncept
som uppritthiller samhillets
konsmaktssystem.

Waﬂawi&{f v ke xf@@b @il
L wmuﬁy A ﬁ/mowfb

%ﬁﬁ?ﬂ*ﬁ,ﬁf- ",{Z’rrf”)

Det som ][ramstd//s som faéta utan vdm’er{ngar ar isjd/ua verket ][ormaf av ett samhiille

dér mannen ér norm — det finns i sjilva verket ingenting som dr neutralt eller fritt fran varderingar

= konsneutralitet blir lika med den manliga normen.



1. Att osynliggora kvinnors vavdag och verklighet —genom att oftast bara
beritta om mans vavdag och verklighet, alltsa att mannen dr norm.

2. Att osynliggora kvinnors historia — genom att néastan alltid bara
bevitta om méns historia.

3. Att sprida myter om att kvinnor och man dr — “nistan” — jimlika
i Sverige iday.

4. Att sprida ideologin™ om konens over- och underordning som nit
sjalvkiart och narurligt”.

5. Att skramma till tystnad — genom att peka pa kvinnor som stindigt
lika bjilplosa offer.

0. Att skapa splittring — genom att bela tiden betona kvinnors olikhe-

ter och fora fram kvinnor som fordomer, klagar pa eller motarbetar
andra kvinnor (och framfor allt: tycker illa om feminister).

7. Att hindra all analys av kvinnofortrycket — genom att hela tiden
papeka att allt bevor pa dig sjilv, att allt dv den enskilda personens
egna problem (alltsa: individualisera).

8. Att Pavkina” fortrycket (till exempel kalla sexualiserat fortryck i
skolan for mobbning), och sen bara fova fram avkonade losningsforsiag
(som alitsa inte alls motverkar kvinnofortrycket).

9. Att shapa uppgivenhet — genom att peka pa hur kvinnor som forsi-
ker ta strid mot kvinnofortrycket slis tillbaka.

10. Att osynligyora och/eller forlojliga kvinnors gemensamma kamp,
for att pa sa sitt hindrva tjejer & kvinnor fran att vilja organisera siy
som feminister.

* Ideologi = samling av idéer och véarderingar.

Bredvid varandra kan punLt 3 respe]etiz)e 4 verka motsdge/sefu//a, men det drframfér allt om de
skulle framfiras i samma artikel eller samtidigt av en och samma person i ett TV-program. De
gér enkelt att kombinera i olika artiklar i samma tidning, eller genom att en person i en debatt
kan sdga det ena och en annan det andra. Sé har mansmedia s/eapat en skendebatt — en debatt
inom de begrinsade ramar de sjilva har satt upp — dér det samtidigt framstar som om alla
dsikter kan komma till tals.

Manga strategier finns sikert minga fler!
De olika strategier som vi hit- G4 girna igenom dem ndgra
tat, och som vi listat hir ovan-  tjejer/kvinnor tillsammans, och

for, dr tio vanliga exempel pd  se om ni hittar exempel pa hur
hur mansmedia ”aterskapar”  det konkret kan se ut nir de an-
kvinnofértrycket — men det  vinder de olika strategierna!
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Feministdemonstration i modern tid samt de réstrittskvinnor som startade den kvinnliga medborgarskolan pa Fogelstad.

strategier

Det finns ][b'rstc‘is hur mdnga motstrategier som Zze/st, béde sdna

vi kan gora var och en, och séna vi kan anvinda ti//sammans,

organiserat. Her cr nagra!

dr vi sett hur mansmedias
strategier ser ut kan vi
ocksd se vad som skulle
kunna vara vira motstrategier.
Och vill vi gora det riktigt litt
for oss kan vi forstas da borja
med att bara vinda p4 alltihop:

1. Att osynliggora kvinnors var-
dag och verklighet — genom att
oftast bara beritta om mins var-

dag och verklighet, alltsd att
mannen ar norm.

Motstrategi: att bevitta om
tiejers och kvinnors vardag och
verklighet.

2. Att osynliggora kvinnors his-
toria genom att nistan bara be-
ritta om mins historia.
Motstrategi: att beritta om
kvinnors histovia och synliggora



vara formodrar.

3. Att sprida myter om att kvin-
nor och min ir — ”nistan” —
jamlika i Sverige idag.

Motstrategi: att berdtta om de
maktforhallanden och ovittvisor
mellan kinen som vi ser, inte
minst: att bevitta om mans och
killars vald och fortryck mot
kvinnor och flickor och vilka
foljder det far.

4. Att sprida ideologin om ko-
nens over- och underordning
som ndt sjdlvklart och ”natur-
ligt”.

Motstrategi: att avsioja allt
som medverkar till att kvinno-
Sfortrycket finns kvar.

5. Att skrimma till tystnad —
genom att peka pa kvinnor som
stindigt lika hjilplosa offer.
Motstrategi: att avsloja myten
om offer som nan slags “person-
lig egenskap” och istillet visa hur
vi kan vara bade offer for for-
tryck och starka & kiimpande pa
samma gang + att peppa varan-
dra att vaga tro pa oss sjilva.

6. Att skapa splittring — genom
att hela tiden betona kvinnors
olikheter och fora fram kvinnor
som fordomer, klagar pd och
motarbetar andra kvinnor (och
framfor allt: tycker illa om femi-
nister).

Motstrategi: att samin kvin-

nors erfavenbeter och se vad vi
har gemensamt + att visa att det
att hacka pa kvinnor/feminister
ar en strategi for att motarbetn
kvinnokampen.

7. Att hindra all analys av kvin-
nofortrycket — genom att hela
tiden pipeka att allt beror pd dig
sjilv, att allt dr den enskilda per-
sonens egna problem (alltsd:
individualisera).

Motstrategi: att visa pa sam-
band, monster och maktstruk-
turer — sa att vi kan wtveckln
analysen av kvinnofortrycket.

8. Att ”avkona” fortrycket (till
exempel kalla sexualiserat for-
tryck i skolan fér mobbning),
och sen bara fora fram avkonade
l6sningstorslag (som alltsi inte
alls motverkar kvinnofortryck-
et).

Motstrategi: att i alla olika
sammanhang visa pa kinens
olika maktforbillanden (till
exempel visa hur mobbningen
kan se olika ut for tjejer vespek-
tive for killar).

9. Att skapa uppgivenhet —
genom att peka pa hur kvinnor
som forsoker ta strid mot kvinno-
fortrycket slas tillbaka.

Motstvategi: att ge exempel pi
bhur kvinnors kamp bar lyckats
och olika sitt att kampa pa.

10. Att osynliggora och/eller
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forlojliga kvinnors gemensam-
ma kamp fOr att pd sé sitt hind-
ra tjejer & kvinnor fran att vilja
organisera sig som feminister.

Motstrategi: att peppa alla
tjejer & kvinnor att organisera
siy tillsammans © feministorga-
nisationer.

Sdtt pa dig
kvinnoglaségon!

Vi feminister brukar prata om
att sitta pa oss “kvinnoglasdgon”
eller ”feministglaségon”. Det
betyder att hela tiden och i var-
enda sammanhang férsoka att
alltid fraga sig: Och vad betyder
detta for just tjejer/kvinnor?
Vilka foljder far ett sant beslut
[for oss tjejer & kvinnor? och si
vidare. For om vi inte gor det,
kommer det perspektivet inte
vara med, det kommer fortsitta
att vara osynliggjort.

DESKUTERALY

*FLH’IJQTQ dver a’et v1 La//ar

"mansmedias strategier” Vilka

strategier har du sett — av de vi
réknar upp eller andra? Forsok
ge exempe/ pa hur de olika stra-
tegrerna konkret brukar se ut (i
olika artiklar, pa tv eller inter-
net).

¥ Fundera sver véra motstrategier.

Har du ][/er][drs/ag?

B QTS ER WA~ 0'v N1 NG

Heir cir en Svning 1 att "sdtta pd sig Lvinnog/asé’gont’

L 4 Vd/j ut en traditionell saga:
AsLungen, Snb'vit, Rc’ia[/uvan e//er
vilken som helst. Bérja skriv his-
torien som den brukar Zzerdttas,

men skriv ditt eget ][eministiska

shut. Forsk att inte fastna pd sprd-
ket eller enskilda formu/eringar,
utan lek med ][antasin och skriv
divekt bara ner allt du kommer pd.

Illustration: Jacky Fleming. www.jackyfleming.co.uk
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1T W@RJa SKRIVa?

Om du frégar tiejer och kvinnor vad som hindrar dem frén att
skriva, blir svaret ofta att det delvis dr sjdlvfrtroendet som hindrar.

et dr ganska skrimman-

de att inse hur medier-

na blir mer och mer likrik-

tade. Och det dr sorgligt att be-

hova inse att till och med i de

fi alternativ som dndd finns,

som till exempel smi vinster-

tidningar, ir det fortfarande ett

mansperspektiv som giller.
Mansmedia.

Men samtidigt dr det som sagt
just dd, ndr vi ser hur mans-
media fungerar, som vi verkli-
gen kan fatta hur viktigt det dr
att vi skriver sjilva. Det dr ju sa
viktigt att det finns ndn motsatt

Illustration frdn FCIT

rost, att vi ninstans kan fa se
virlden beskriven ur tjejers och
kvinnors synvinkel. Men det ar
inte ndt vi kan forvinta oss att
fi, tvirtom 4r det ndt vi maste
skapa sjilva.

Vi spelar roll
Det dr latt att bli uppgiven, och
tinka att vi inte kan gora sd
mycket, att vi inte kommer att
nd ut till s minga, att det inte
tjanar mycket till att ens for-
soka. Men det gor det!

Di och da far vi i Kvinnofron-
ten mejl eller brev frin tjejer och
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kvinnor som tackar oss for att
de fitt ldsa nat annat 4n det de
vanligen fir serverat i mans-
media, nit som peppar dem och
far dem att lita pd sin egen upp-
levelse; att det de ldst har pa-
verkat deras instillning till sig
sjilva. S stor betydelse har det
vi skriver for tjejer och kvinnor,
som lingtar efter nat annat. Det
handlar om att fi bekriftelse pa
att du inte 4r ensam om det du
upplever. Dirfor ir dven det lilla
vi gOr sa viktigt.

Auktoritetstinkande

Nit som didremot sinker sjdlv-
fortroendet tor de flesta av oss,
dr att vi alltfor ofta fitt hora att
viinte har tillrickligt att komma
med — vi dr inga experter. For
att vaga borja skriva mdste vi
alltsa forsoka tro pé oss sjdlva,
och avsloja expert- och aukto-
ritetstinkandet.

Humanisten, forfattaren och
komikern Tage Danielsson skrev
nat klokt om det. Han protes-
terade en gdng mot att det skul-
le byggas ett kolkraftverk i Vir-
tan. Chefen for Naturvardsver-
ket da, Valfrid Paulsson, skrev
att de som kritiserade kolkraft-
verket 1 Virtan minsann inte
skulle tro att de var nigra exper-
ter. Tage Danielsson svarade:

Py fir egentligen inte siga

nagot om det hir for Valfrid

Paulsson, eftersom jag bor pi

Lidingo och alltsa dr “part i

malet’, och da far man inte
‘utge sig for att vara nagon
expert’. Min enda wrsikt dr
att jag inte latsas vara nagon
expert. Pa ett alltigenom lek-
mannamissigt sitt har jog
riknat ut att det Gr dumt att
ldggn ett jarnsvampverk mitt
i huvudstaden.”

Experttinkandet dr en hirs-
karteknik for att tysta. Men
Tage Danielsson vinde det helt
enkelt tillbaka pd dem sjilva:
Eftersom han som ”lekman”
klarat av att rikna ut det dir, sd
ir det ju skandal att de som ir
experter inte begriper bittre!

Geniet pa sin kammare
Alla dr vi ocksd matade med bil-
den av geniet som sitter pa sin
kammare och riknar ut hur
virlden fungerar.

Dirtor idr det sa viktigt att se
att det oftast inte alls 4r si kun-
skap utvecklas. I kvinnorérelsen
ser vi sd ofta att det dr precis
tvirtom — att det dr allas vara
erfarenheter tillsammans som ir
styrkan i vdr politiska kamp.

En i vir arbetsgrupp brukar
ta exemplet nir vi 1 Kvinnofron-
ten pa ett sommarliger disku-
terade varfor vi ville ha 6 tim-
mars arbetsdag for alla, inte bara
for smibarnsftorildrar. Vi skulle
ha en debatt med en kvinna fran
socialdemokraternas kvinnofor-
bund, och det kindes nervost,



for hon var en sidan dir slipad
och hal politiker. Men sa tog vi
en ’runda”, alltsé att en efter en
1 tur och ordning berittade om
sina erfarenheter: nan som tog
ut ritten till 6 timmars arbets-
dag for sméibarnsforildrar och
inda fick gora samma jobb — det
vill siga 8 timmars — pd 6 tim-
mar; en vars arbetskamrater fick
gora hennes resterande tvd tim-
mar for att foretaget inte an-
stillde ndn mer eller betalade
dem som fick mer att gora; en
som fick utnyttja 6 timmarsdan
bara om hon bytte till en billi-
gare maskin med simre ackord;
en som berittade om problemet
med 6 timmars arbetsdag pa
hennes skiftjobb, och si vidare.
Trots att de berittade om job-
biga saker blev det sd otroligt
starkt och peppande med allas
olika infallsvinklar, och politi-
kern blev tystare och tystare och
allt mer bekymrad.

Det som kom fram i den dir
”rundan” hade ingen kunnat
rikna ut sjilv, ingen aldrig sa
smart “expert”. Det var vira
olika erfarenheter som tillsam-

mans var styrkan, det var det
som gav oss en samlad kun-

skap.

Kollektivets styrka

Nir vi forstar att det dr sd vik-
tigt att allas erfarenheter finns
med, for att vi ska kunna fi en
helhetsbild, och se monster —da
kan vi ocksd uppvirdera vira
egna och personliga erfarenhe-
ter, som en nodvindig del av
den samlade kunskapen.

Det hir ir sd otroligt viktigt,
eftersom sd manga tjejer och
kvinnor undervirderar sin egen
betydelse och férmdga. Nistan
varje gang vi diskuterar med
andra kvinnor fir vi ju hora be-
rittelser om saker de tinkt eller
varit med om, men alltfor ofta
dr det nat de berittar i ett sam-
tal sd dir, utan att se hur intres-
santa deras berittelser dr. Dir-
for maste vi peppa varandra att
se hur viktiga vira erfarenheter
ar.

Minga av oss i Kvinnofron-
ten som idag skriver mycket, har
inte gjort det innan vi kom med
i Kvinnofronten. Nir jag, som

@bbcﬁ@ﬁwwaﬁ/u&gewwwwyo@
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skriver denna text 4t oss, sjilv
tinkt tillbaka, har jag sett flera
saker som gjorde att jag borjade
skriva. Forst och frimst var det
forstds att jag 1 kvinnororelsen
fick mina upplevelser av verk-
ligheten bekriftade. Och si tre

saker:

Eftersom jay insay — bade med
medvetandet och med kinslorna
—att var styrka ligger i att sitta
thop alla tjejers & kvinnors erfn-
renbeter till en samlad kunskap,
fick det till foljd att jag upp-
virderade mina eqna erfaven-
heter som en del i den.

9
N
Jayg insag betydelsen av att vi

lever i ett massmediesambille.
Och om vi alltsa tycker att det
ar utmarkande for vart sam-
héille, maste den insilten ju ocksi
betyda nat for hur vi ska fora
kampen i det sambiillet.

DS TERKY

Att jag blev medveten om de
tvd sakerna gjorde att jag bor-
jade viga. Men sen behovdes en
tredje sak for att jag faktiskt
skulle komma mig for att borja
forsoka formulera mina tankar
och dsikter i skrivna ord:

3

Jag livde mig konkreta tips pa
bhur en kan skviva. Alltsa sana
tips som vi samiat i de hir bif-
tena.

¥ Vad tinker du kring det som star om geniet pa sin kammare respektive
samlad kunskap och kollektivets styrka?

¥* Vad fycLer du behivs mer dn de tre punkterna har ovanj[dr][[jr att mdnga

tjejer & kvinnor ska kunna ZJc’ir]'a skriva (mer)?
¥ Vad tanker du om tipset pa sidan hér bredvid?

Illustration: Marie Jansson




T SKRIV FCMINISTISKT - TIPS

nista Att skriva feministiskt-
hifte — om sprik — berittar vi
om varfor vi fir lira oss att
tycka att det dr “fult att gene-
ralisera”. Egentligen ir ju det
att generalisera att samman-
fatta erfavenheter, s utan att

generalisera kommer vi ingen
vart i virt tinkande.

Ett forsok att ge ett grund-
liggande tips om att skriva
Sfeministiskt, kunde da vara att
vart politiska skrivande ska utgd
ifrdn tre steg:

1.

Beskriva verkligheten sa
som jag sjalv uppfattar den.

-3,

Analysera och s6ka sammanhana.
Det vill sdga: att generalisera.

S6ka handlingsmdjligheter.
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